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ВВЕДЕНИЕ
       Что для нас кризис? Вот уже около нескольких лет  мы живем в новых для нас условиях или же в ситуации  экономического кризиса, роста цен и санкций. Пришло время подвести некоторые итоги. 
       Ни один жизненный цикл нельзя представить без постоянно меняющихся обстоятельств, спадов, скачков. Мы любим, ругать кризис за нереализованные возможности, угасающий потенциал и смену привычного. Так ли это на самом деле? Что дал нам кризис?
        Во-первых, мы стали пытаться ценить новые возможности так, как должны это делать всегда. После развала СССР, так как никогда ранее, мы ощутили, что есть настоящая конкуренция.  Фирмы и предприятия проявили себя в критических ситуациях, дав нам шанс разглядеть настоящих, постоянных и надежных. Россияне соотнесли доходы и расходы, и научились эффективно тратить финансы. Возросли требования работодателей, а также клиентов к квалификации и потенциалу сотрудников. Вознаграждение специалистов становится приближенным к мировым стандартам производительности их труда, что позволяет исключить утечку из страны особо ценных кадров.  Ушло всё напускное, народ стал бороться за свои права.
        Проснувшись утром, мы вдруг осознали, что все кризисные изменения в экономике, да и в любой сфере,  не завершаются взмахом волшебной палочки. Конечно, нужно верить в чудеса, но только стремясь вперед, адаптируясь к новой среде и путем поиска новых суждений, технологий, подходов.
       Кризис, как удар по голове, ты этого не планировал, ты этого тем более не желал. Нужно находить в себе силы бороться, и воспринимать это как шанс реализоваться.  Не страшен сам кризис, страшно то, как он выглядит в массовом сознании,  и до каких масштабов доводит его  наше представление. 
       К примеру, кризис заставил нас всерьез задуматься о том, чего мы не замечали. Падение цен на нефть – есть серьезный повод поискать новые ресурсы для реализации; повальная безработица – вероятность поиска дела всей жизни или хобби, приносящего доход, вплоть до смены специальности и открытия своего бизнеса; высокие цены на бензин, можно прогуляться пешком и укрепить свое здоровье; санкции  – развитие отечественных производств, отдых в Крыму и пределах России. Любой промах в делах заставляет задуматься о наших недостатках, и впредь их не допускать, смотря с какой стороны посмотреть, кому повезло больше. 
        Грамотные PR- специалисты знают как вести себя и в кризисных ситуациях. 
        Для них кризис это не только потери и убытки, а открытие новых горизонтов и возможностей. Завоевание своей репутации и восстановление репутации фирмы. Кризис можно назвать в данном случае хлебом пиарщика. Главное в  кризисной ситуации, это скорость и работа на опережение. Чего мы и добиваемся. Мы будущие пиарщики, и для нас кризис именно возможность. Мы не ищем легких путей.


















КОНЦЕПЦИЯ:
Задача рекламной кампании: в какой-то мере минимизировать негативные последствия кризиса, и реабилитироваться в условиях санкций. Мы рассматриваем кризис как возможность развития государства, с помощью восстановления производств отечественной продукции.
          Ни одно государство не застраховано от ситуаций, когда под угрозой может оказаться не только экономическая составляющая страны, но и жизненные показатели населения. Против России были введены санкции, в ответ на это был ограничен импорт некоторых товаров. В черный список попали: мясо, колбасы, рыба, овощи, молочная продукция.
Кризис отразился  на нас. Люди живут в вечном страхе, тщательно планируют расходы,  экономят, а предприниматели переживают за свой бизнес. Наши действия будут направлены на поднятие экономики отечественной продукцией, а также сосредоточении всех усилий, для того, чтобы народная экономика и жизнь людей развивалась. Для того чтобы люди могли приобретать лишь отечественную продукцию по низким ценам, мы планируем открыть собственную сеть магазинов, где будут представлены лишь товары российского производства и происхождения. Если нам не дают возможность покупать, мы будем производить свое - наша основная концепция. Наладить собственное производство нам помогут фермы, колхозы, которые прежде терпели убытки из-за отсутствия спроса. Люди смогли бы покупать товары по невысоким, фиксированным ценам. Государство оказывает поддержку малому бизнесу, и для начала можно было бы открыть один подобный магазин. Появление данной торговой сети позволило бы снизить безработицу среди фермерских хозяйств и колхозов. Такие торговые маркеты – новые рабочие места.
Целевая аудитория:
	Сфера услуг

	Магазины, овощные базы


	Гипермаркеты

	
Работники сельского хозяйства
	
Фермерские хозяйства
	
Колхозы


	Бизнес
	Арендаторы
	Предприниматели

	
Средний класс
	
Рабочие
	
Простые граждане



Мы полны возможностей и сил, так почему бы нам это не  использовать, и перестать зависеть от европейских партнеров, нужно создать свои условия.
Магазин будет назван «Народный», и будет напоминать русское убранство. Росписи под хохлому, гжель, художественные и живописные мотивы, деревянные полки, и многое другое, так напоминающее деревенскую избу по мотивам сказок поможет прочувствовать глубину души нашего многонационального народа. Вы только представьте, как на полках магазина вы сможете, увидеть продукцию разных городов России.
Уникальность  состоит в том, что русский народный стиль с национальными орнаментами будет  присутствовать во всем помещении. Каждый будет удовлетворен  качеством и ценой продукции. 
Для поставок нужных продуктов, мы заключим договора  с близлежащими фермерствами, колхозами, овощными базами. Цены будут гораздо ниже, ведь нет столь высоких затрат на транспорт. Будут осуществлены поставки таких продуктов, как: мясные изделия (мясо,  полуфабрикаты, рыба), маринованная продукция (огурцы, помидоры) хлебобулочные изделия, напитки (натуральные соки, квас, минеральная вода из наших источников) молочная продукция (молоко, кефир, сыр, масло) крупы (гречка,  пшено,  овсянка, горох, фасоль), детское питание, овощи.
Персонал для каждой торговой точки: кассир – 3 чел., охранник – 1 чел., упаковщик – 1 чел., уборщица – 1 чел., администратор – 1 чел., промоутер – 3 чел.
Для повышения узнаваемости, будут привлечены промоутеры. Будет вывешен баннер в центре города, об открытии  нашего магазина, создадим сайт и сообщества в интернете, напишем об этом в СМИ, и проведем трансляцию видеоролика на телеканалах. Сами потребители будут рассказывать друг другу о новом магазине.
Компания по привлечению клиентов, должна работать слаженно, так как наш магазин единственный в своем роде.  Качество продукции будет отвечать ГОСТ - стандартам. 
Бюджет
	Наименование
	Сумма/руб
	Наименование
	Сумма/руб

	Аренда помещения
	50 000
	Молочные продукты
	50 000

	Оборудование
	100 000
	Напитки
	40 000

	Отделка помещения
	80 000
	Крупы
	40 000

	Рабочая сила
	80 000
	Фрукты/овощи
	70 000

	Мясные изделия
	50 000
	Прочее
	20 000

	Хлебобулочные     изделия
	40 000
	Персонал
	120 000

	Маринованная продукция
	40 000


Итого: 780 000
ОЖИДАЕМЫЙ РЕЗУЛЬТАТ:
      Наиболее полно описать ситуацию поможет наша презентация.
     Мы стремились повысить уровень отношения целевых аудиторий к нашей проблеме. В ходе нашей деятельности, мы надеемся поднять уровень народного хозяйства, повысить количество рабочих мест, снизить цены на продукты, путем разработки собственных производств и повышением экспорта. Мы должны повысить ответственность за нашу страну, быть патриотами своей Родины и соответственно продукции. Проанализировав  ситуацию,  мы попытались справиться с санкциями против нашего государства и минимизировать затраты.  Открытие торговой сети положило начало выходу из кризисной ситуации.
